Fechas y lugares de celebracion

Informacion

INScripciones

CONFEDERACIGN EMPRESARIAL DE LA PROVINCL B€ ALRERA

Huercal-Overa, 22 de septiembre de 2009

E

Rk

peTANC E
l\_r.....,)' g e

Linares, 23 de septiembre de 2009
Centro Local de Servicios Avanzados de Linares
Pasaje San Mar /

ax: 953 65 10 461

CONFEDERACION DE EMPRESARIOS DE CORDOBA

Fuente Palmera, 24 de septiembre de 2009
Centro Local de Servicios Avanzados de Fuente Palmera
G toni chado, 51

Valverde del Camino, 30 de septiembre de 2009

Centro Local de Servicios Avanzados de Valverde del Camino
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Presentacion

La situacion actual presenta aparentemente un horizonte oscuro, incierto y
pesimista para el empresario de una PYME.

Los afos de bonanza hacen que nos hayamos acomodado en nuestra actividad
diaria, a nuestros clientes de siempre y a los procedimientos que llevamos a
cabo de toda |a vida.

Pero, jgué sucede si los clientes habituales dejan de consumir porque tienen
miedo a gastar? ;Si la competencia intenta entrar en nuestra cuota de mercado
porgue la suya le es insuficiente? ;Si tenemos gue llamar la atencion mas que
antes?

Ante estas cuestiones, la Confederacion de Empresarios de Andalucia, en
colaboracion con la Consejeria de Economia y Hacienda de la Junta de Andalucia,
tiene entre sus principales objetivos, realizar actuaciones de analisis, de mejora
de la competitividad de las pequenas y medianas empresas de nuestra region,
mediante acciones de divulgacion y sensibilizacion que contribuyan a la
optimizacion de la gestion empresarial de las pymes y a la blisqueda de nuevas
oportunidades, en esta coyuntura actual de crisis.

Para ello, se organiza una serie de seminarios que pretenden introducir o afianzar
conceptos en materia de Marketing Ferial, Escaparatismo, Gestion de la Morosidad
y Creacion del Valor Comercial.

Empresarios, directivos, responsables y mandos intermedios dedicados a las
areas Comerciales y de Marketing, y en general, a profesionales de las PYMES
andaluzas.

Ponemte

Socio Director de Operaciones de Hélice Marketing & Consulting. Con mas de
10 afios como especialista en disefio, analisis y desarrollo de estrategias de
Marketing, Ventas y Comunicacion. Amplia experiencia como Director Comercial
y Marketing en diversas empresas del sector.

Carlos Alarcon Barrio

Diplomado en Ciencias Empresariales por la Universidad de Sevilla. Master en
Direccién de Marketing y Gestién Comercial por ESIC (Escuela Superior de
Gestion Comercial y Marketing), MBA Executive por la EOl Escuela de Negocios

El seminario tiene una duracion de cinco horas y se impar
manana, en horario de 9h. a 14h.

® ;Conoce realmente las ferias donde quiere participar? Aprenda
las claves necesarias para elegir las ferias que le permitan
obtener la maxima rentabilidad. I

® ;Qué objetivos buscamos participando en ellas? Conozca las
estrategias a sequir antes, durante y después de participar en
una feria.

@ ;Qué acciones de marketing debo desarrollar? Como
confeccionar un plan de marketing estratégico, capaz de
incrementar las ventas de su negocio.

® ;Ha sido rentable el esfuerzo? Analice los resultados de su
participacion en las ferias y haga el seguimiento de los contactos
realizados.

® L as ferias, ;jqué y como son?

@ Como buscar e identificar la feria mas adecuada a nuestros intereses.
® Fijacion de objetivos a cumplir.
@ Todo lo que debe saber sobre la contratacion del stand.
® Sague el maximo beneficio a su espacio.
® Rentabilice la imagen de su empresa: la decoracion nuestra tarjeta de visita.
® Evite riesgos con el transporte de mercancias.
® Desarrollo del Plan de Pramocion: antes, durante y después de la feria.
® Diferencie y dé un valor anadido a sus productos.
® El equipo humano: su verdadera arma de venta.
® Costes: como controlar los gastos y como buscar fuentes de financiacion.
® Evaluacion de resultados.
® Casos practicos:
- Analisis de situaciones: experiencias de empresas que participaron en ferias.
- Desarrollo de un plan de marketing para participar en una feria.

Seminarios/

Marketing

Empresa:
Actividad:

Domicilio de contacto:

Localidad: 508 2
Teléfono de contacto: Fax:
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